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La Ley Sherman antitrust de 1890 no sélo tuvo -a juicio de los
eminentes profesores William Kovacic y Carl Shapiro! - como efecto
relevante la regulacion de practicas anticompetitivas, sino también la
convergencia entre la ciencia del Derecho y la ciencia de la Economia.
Desde entonces Derecho y Economia han viajado juntas de la mano

por todo el devenir evolutivo del Derecho de la Competencia.

La Ley 42-08 encomienda a la Comision Nacional de Defensa de la Competencia la
funcién de promover y defender la competencia efectiva en los mercados para garantizar
la eficiencia econémica en los mercados de bienes y servicios a fin de generar beneficio
de y valor en favor de los consumidores y usuarios. Para cumplir este importante rol
Procompetencia dicha ley le atribuye multiples facultades, que a grandes rasogomha

sido divididas en facultad de abogacia y defensa.

Dentro de la funcién de abogacia de la competencia se encuentran los estudios de

mercado. En este tipo de estudios se puede apreciar de manera mas

evidente esa enriquecedora colaboracién entre derecho y economia.

Dichos estudios tiene como finalidad analizar el grado de competencia
de los mecados, asi como la existencia de pricticas restrictivas de la
competencia y proponer recomendaciones a las autoridades competentes y a
los agentes economicos para la creacion de politicas publicas que permitan la

competencia justa.

1 KOVACIC, William y SHAPIRO, Carl. (1999) “Politica Antimonopolio: un siglo de avances
econémicos y pensamiento juridico”. Competition Policy Center. University of California,
Berkeley.
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Los estudios de mercado no son s6lo una herramienta de trabajo que
le permite a PROCOMPETENCIA identificar zonas rojas en los
mercados que ameriten la intervencién del Estado mediante politicas
de competencia que garantizan una libre y leal competencia en los
mismos. Sino que ademas la socializaciéon o publicaciéon de estos
estudios de mercado tiene un impacto beneficioso para la sociedad

dominicana que se irradia en varias dimensiones.

Estos estudios les ofrecen a los 6rganos rectores de mercados,
informacién clave para el disefio de politicas publicas que
contribuyan a equilibrar dichos mercados conforme a los estandares

legitimos de la libre y leal competencia.

Los propios agentes econémicos que interactian en los mercados
objeto de estos estudios, al igual que las asociaciones empresariales
que les aglutinan, también encuentran en este documento
informaciéon relevante para mejorar el clima de competitividad
dentro de su respectivo mercado, ya que resulta bien conocida la ley
econdmica que profesa que en un mercado donde prime la libre y leal
competencia se fomenta la eficiencia econémica y la innovacién
empresarial entre los agentes de ese mercado. Es el juego de ganar-

ganar.
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En ese sentido y como sefalara en su célebre teoria, Adam Smith, el
Padre de la Economia Moderna, la libre competencia es la mejor
manera de funcionar de la economia. Acuniando su famosa metafora
de la “mano invisible” en el mercado, estos estudios son un

conveniente guante de seda para la misma.

Ofrecen asimismo los estudios de mercado, informacién relevante
para los inversionistas financieros que, al contar con este tipo de
informacién, pueden analizar con méas confianza en cuales mercados

las condiciones de competencia son 6ptimas para la inversion.

Estos estudios de mercado constituyen, ademads, valiosos insumos
bibliogréficos para la academia. Aportan informacién significativa
para los estudiosos y especialistas en el ambito del Derecho de la

Competencia al fomentar una genuina cultura de la competencia.

Si bien y conforme establece el parrafo II del articulo 15 del
reglamento de aplicacion de la Ley No. 42-08, estos estudios de
mercado no tienen incidencia dentro del d&mbito de la potestad
administrativa sancionadora, resultan sin embargo sensores de alerta
para el ejercicio de una labor de abogacia de la competencia que
coadyuve a mejorar las politicas y normativas de la competencia en

el sector publico.
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Es por estas razones, que tenemos hoy el grato placer de dar a conocer
a la sociedad dominicana, este Estudio sobre el Mercado de Ventas de
Vehiculos y el Rol de las Plataformas Digitales. En este estudio, cuya
metodologia y hallazgos méas notables seran revelados en el curso de
esta actividad, se hace una valoracién sobre la caracterizacion
econdmica de este mercado de venta de vehiculos terrestres,
incluyendo las ventas que se ofrecen mediante plataformas digitales.
En esta “caracterizacion” se evaluaron elementos como las
principales variables que inciden en la oferta y demanda; las opciones
de sustituibilidad que tienen los compradores de vehiculos; asi como
los principales actores que integran la cadena de valor de ese

mercado.

Ademas, se hace un diagndstico sobre las condiciones de competencia
en el sector de venta de vehiculos, lo que implic6é una evaluaciéon de
las politicas ptublicas y la legislacion sectorial y general que dan
marco institucional y legal a esta actividad; se identificaron barreras
existentes y potenciales a la competencia dentro de este mercado; se
identificaron igualmente los hallazgos relevantes y se formularon
conclusiones y recomendaciones a considerar para mejorar el clima
de competitividad en este mercado.

1"

Como decia el reputado educador argentino, Juan Mantovani* “la

cultura se arma como un rompecabezas”. Las distintas piezas pueden ser

2 Mantovani, Juan (2017) “Comunicacién y Cultura”. Coleccién Austral; Buenos Aires, Argentina
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diferentes, como las distintas facultades de PROCOMPETENCIA,
pero todas se sincronizan y encajan perfectamente. Se va armando
con paciencia, aunque al unir pequenas piezas no puedas ver el
retrato final, pero sabes que lo estds armando y esa fe te imprime
entusiasmo y determinacién. Al final, cuando logras armar el
rompecabezas, ya no importan las horas de desvelo que empleaste,
sino la grata satisfaccion de ver el cuadro completo y la misién
cumplida. Todos nosotros participamos en esta especie de juego de
rompecabezas y con entusiasmo, paciencia y determinacion
lograremos construir en la Reptblica Dominicana una genuina

cultura de libre y leal competencia que nos favorezca a todos.

iMuchas gracias!!!

Maria Elena Visquez Taveras
Presidenta de ProCompetencia
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